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FORORD

Siden 1994 har Dansk Oplagskontrol hvert
ar gennemfart og offentliggjort en under-
sggelse af reklameomszetningen i danske
medier (reklameforbruget).

Efter gnske fra medieorganisationer,
mediebureauer, forskere 0.a. har Dansk
Oplagskantrol siden 2009 gennemfart og
offentliggjort en halvarlig undersggelse af
annonceomsatningen i trykte og elektro-
niske medier.

Dansk Oplagskontrol takker sponsarerne
bag bade nzerveerende og den arlige
rapport. Sponsorerne er AFA JC Decaux
A/S, Brancheforeningen af Danske
Distributionsvirksomheder, Clear Channel
A/S, Dansk Annoncgrforening, Grafisk
Arbejdsgiverforening, Post Danmark,
Team Danmark og TV 2 Danmark.

DEFINITIONER
Annonceomsatning (Ad Spend) er medias
salg af annonceplads fratrukket enhver

form for provision, godtggrelser, rabatter
0g moms.

METODE

Medieejerne og/eller deres forening

eller deres salgsorganisation(er) er blevet
opfordret til at indrapportere omsaet-
ningstal for 1. halvar 2011.

STYREGRUPPE

Sekretariatschef Marianne Bugge
Zederkof, Ugeaviserne har fungeret som
formand for styregruppen og ekstern
lektor, cand.scient,soc Ole E. Andersen,
Copenhagen Business School (CBS) har
medvirket som seerlig sagkyndig.

Kgbenhavn, oktober 2011

Allan Lillelund
Direktgr, Dansk Oplagskontrol
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KOMMENTARER

TIL DE ENKELTE MEDIEGRUPPER

DAGBLADE

Gruppen inkluderer savel betalte
hverdags- og sgndagsaviser som gratis
dagblade. Danske Dagblades Forening er
primaer kilde.

LOKALE OG REGIONALE UGEAVISER
Salgsorganisationen De Lokale Ugeaviser
samt Sgndagsavisen har indrapporteret
omsetningstal.

K@BTE MAGASINER
Dansk Magasinpresses Udgiverforening
er primeer kilde.

ANDRE (GRATIS) MAGASINER
Opggrelsen bygger pa indrapporterede
omsetningstal og evaluering. Omsaet-
ningen for 1. halvar 2010 er tilrettet pa
baggrund af ny indrapportering.

FAGBLADE 0G TIDSSKRIFTER
Foreningen Danske Specialmedier er
primaer kilde.

PLAKAT OG TRAFIK/OUTDOOR
Opgarelsen bygger pa indrapporterede
omsetningstal og evaluering.

TV
Opgarelsen bygger pa indrapporterede
omszetningstal og evaluering.

RADIO
Opggrelsen bygger pa indrapporterede
omsatningstal og evaluering.

BIOGRAF
Opggarelsen bygger pa indrapporterede
omsatningstal fra Dansk Reklame Film.

INTERNET

Foreningen af Danske Interaktive Medier,
FDIM, er eneste kilde. Foreningen kan
ikke opggre halvars omsztningen pa
produkterne: Sggeordsannoncering og
Permission marketing, som heller ikke
kan evalueres.

GENEREL BEMARKNING

En alt-i-alt sammenligning med resultatet
for helaret 2010 kan pa grund af nevnte
begraensning i opgarelsen af Internet ikke
foretages, ligesom mediagruppen Arlige
Publikationer ikke er medtaget i naervee-
rende rapport.

3 DANSK OPLAGSKONTROL 2071 - www.do.dk

'Dansk Oplagskontrol



ANNONCE-
OMSATNINGEN

1. HALVAR 2010 OG 1. HALVAR 201

I»

4 DANSK OPLAGSKONTROL 2071 WWW.0O.0K  pansk oplagskontrol



TABELT

Annonceomsaetningen 1. halvar 2010 og 1. halvar 2011 (mio. kr. Izbende priser)

MEDIE 1.halvir2010 1.halvdr2011  ®ndringi% ANNONCEOMSATNINGEN 1. halvar 2010 og 1. halvar 2011

DAGBLADE 985 1.016 +3 2010
TEKST 606 641 +6 Il 2011
RUBRIK 353 345 -2
INDSTIK 26 30 +15

LOKALE OG REGIONALE UGEAVISER 1.034 1.057 +2

MAGASINER/FAGBLADE/TIDSSKRIFTER 632 610 =3
K@BTE MAGASINER 155 166 +7
ANDRE (GRATIS) MAGASINER 140 134 -4
FAGBLADE OG TIDSSKRIFTER 337 310 -8

PLAKAT OG TRAFIK/OUTDOGOR 227 262 +15

TV 1106 1.331 +20

RADIO 109 138 +27

BIOGRAF 28 29 +4

INTERNET 936 1.040 +1
BANNERE OG PARTNERSKABER 538 618 +15
JOBANNONCER 103 121 +17
MARKEDSPLADSER 277 295 +6
SOGEORDSANNONCERING N.A N.A
PERMISSION MARKETING OG DIVERSE N.A N.A
DIVERSE 18 6 -67 =

Dagblade Lokale olg I\éagglsiger/ P\akfai“[ og v Radio Biograf Internet

ANNONCEOMS/ATNING | ALT MIO. KR. 5.057 5.483 +8 Lo Tieskfir  oudoor
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TABEL 2
Andel af annoncemarkedet 1. halvar 2010 og 1. halvar 20111 %

MEDIE 1. halvar2o10 1.halvar2o11 ANDEL AF ANNONCEMARKEDET
DAGBLADE 19 19 1. halvar
TEKST 12 12 2010 W Dagblade . .
T r . B Lokale og regionale ugeaviser
Magasiner/Fagblade/Tidsskrifter
INDSTIK <1 1 - B Plakat og trafik/Outdoor
LOKALE OG REGIONALE UGEAVISER 20 19 i "
W Radio
MAGASINER /FAGBLADE/TIDSSKRIFTER 13 1 W Biograf
K@BTE MAGASINER 3 3 || ezt
ANDRE (GRATIS) MAGASINER 3 2
FAGBLADE OG TIDSSKRIFTER 7
PLAKAT OG TRAFIK/OUTDOOR 4 5 13%
TV 22 24
RADIO 2 3 L W Daghiade
B Lokale og regionale ugeaviser
BIOGRAF 1 <1 Magasiner/Fagblade/Tidsskrifter
A% B Plakat og trafik/Outdoor
INTERNET 19 19 3% v
BANNERE OG PARTNERSKABER 171 171 W Radio
JOBANNONCER 2 2 Il Biograf
MARKEDSPLADSER 6 6 I Internet
SOGEORDSANNONCERING N.A N.A
PERMISSION MARKETING N.A N.A
DIVERSE <1 <1
ANNONCEMARKEDET I ALT % 100 100
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